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OBJETIVO GENERAL
Al término del curso  los participantes serán capaces de:  Comprender  las implicaciones del proceso
creativo en el área específica del diseño.

UNIDAD I:

1. Objetivos de la Unidad:

1.1. Objetivo Terminal:
Dados los contenidos de la unidad, los participantes serán capaces de: Establecer un  
concepto preciso de la creatividad.

1.2. Objetivos Específicos:
1.2.1. Desarrollar el concepto de la creatividad.
1.2.2. Enmarcar dicho concepto dentro de la Historia de las Ideas en que se generó.

2. Contenidos:
2.1. Concepto de la creatividad. Historia de la creatividad. 
2.2. Filosofía y creatividad. 
2.3. Psicología y creatividad. 
2.4. Teorías de la creatividad.

UNIDAD II:

1. Objetivos de la Unidad:

1.1. Objetivo Terminal:
Dados los contenidos de la unidad, los participantes serán capaces de: Identificar los  
aspectos y características del hecho creativo. 

1.2. Objetivos Específicos:
1.2.1. Discernir los aspectos que determinan y validan el hecho creativo.
1.2.2. Estudiar los conceptos que se interrelacionan y amplían la creatividad.



2. Contenidos:
2.1. Aspectos del hecho creativo. 
2.2. Genio. 
2.3. Entusiasmo. 
2.4. Originalidad. 
2.5. Espontaneidad. 
2.6. Productividad. 

UNIDAD III:

1. Objetivos de la  Unidad:

1.1. Objetivo Terminal:
Dados los contenidos de la unidad,  los participantes serán capaces de:  Entender  las  
dinámicas y los procesos inherentes al hecho creativo.

1.2. Objetivos Específicos:
1.2.1. Desarrollar las dinámicas del hecho creativo.
1.2.2. Entender la creatividad como un proceso.
1.2.3. Desarrollar y aplicar destrezas en problemas concretos.

2. Contenidos:
2.1. Dinámicas y procesos del hecho creativo. 
2.2. Fases del proceso creativo. 
2.3. Motivaciones para la creatividad. 
2.4. Limitantes para la creatividad.

UNIDAD IV:

1. Objetivos de la Unidad:

1.1. Objetivo Terminal:
Dados los contenidos de la unidad, los participantes serán capaces de: Aproximarse a  
una teoría de la imagen que aporte el basamento necesario para una profundización en el 
proceso creativo orientado al área específica del diseño. 

1.2. Objetivos Específicos:
1.2.1. Precisar el concepto de imagen.
1.2.2. Establecer las características y atributos de la imagen en tanto instrumento del 
diseñador y producto final del proceso creativo.

2. Contenidos:
2.1. Concepto de imagen. 
2.2. Teoría de la imagen. 
2.3. Características de la imagen. 
2.4. Aplicación de la imagen en el proceso comunicacional.
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